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PENGARUH FATWA MUI NOMOR 83 TAHUN 2023
DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan harga terhadap minat beli
konsumen pada produk McDonald's. Metode penelitian yang
digunakan yaitu metode kuantitatif dengan menggunakan
kuisioner dan studi kepustakaan yang dilakukan secara
sistematik berdasarkan tujuan penelitian. Data dikumpulkan
melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden yang
merupakan konsumen McDonald's di wilayah Jakarta Timur.
Metode analisis yang digunakan adalah dengan metode analisis
regresi linear berganda untuk menguji hipotesis yang diajukan.
Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel fatwa MUI
nomor 83 tahun 2023 dan harga berpengaruh yang signifikan
terhadap minat beli. Dari hasil penelitian diperoleh bahwa
variabel fatwa MUI nomor 83 tahun 2023 dan harga

berpengaruh positif terhadap minat beli.

Kata Kunci: Fatwa MUI, Harga, dan Minat Beli, McDonald’s



ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of MUI Fatwa
Number 83 of 2023 and price on consumer buying interest in
McDonald's products. The research method used is a
quantitative method using questionnaires and literature studies
which are carried out systematically based on the research
objectives. Data was collected through a questionnaire
distributed to 100 respondents who were McDonald's
consumers in the East Jakarta area. The analytical method
used is the multiple linear regression analysis method to test
the proposed hypothesis. The research results show that the
variables MUI fatwa number 83 of 2023 and price have a
significant effect on buying interest. From the research results,
it was found that the variables MUI fatwa number 83 of 2023

and price had a positive effect on buying interest.

Keywords: MUI Fatwa, Price, Interest in Buying, McDonald’s
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang
Berdasarkan laporan The Royal Islamic
Strategic  Studies Center (RISSC), Indonesia
merupakan negara dengan populasi muslim terbanyak
di dunia pada tahun 2023 dengan jumlah populasi
muslim mencapai 240,62 juta jiwa atau setara dengan
86,7% dari populasi nasional yang totalnya 277,53 juta
jiwa.  Menurut  Kementrian Dalam  Negeri
(Kemendagri), jumlah penduduk Indonesia yang
menganut agama Islam pada akhir tahun 2022 sebanyak
241,7 juta jiwa atau 87,02% dari populasi masyarakat
Indonesia. Berdasarkan data tersebut, Indonesia
merupakan negara dengan muslim terbanyak di dunia

(Mastuki, 2020).



Gambar 1 Jumlah Penduduk Menurut Agama dan
Kota di Provinsi DKI Jakarta Tahun 2022-2023
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Dari data di atas, Jakarta Timur merupakan
salah satu wilayah dengan jumlah penduduk beragama
Islam terbanyak di DKI Jakarta. Dengan populasi
Muslim yang besar hingga mencapai 2,9 juta penduduk,
Jakarta Timur merupakan tempat yang representatif
untuk mengukur dampak fatwa MUI pada konsumsi
dan perilaku masyarakat Muslim. Wilayah ini tidak
hanya padat penduduk tetapi juga memiliki beragam
lapisan sosial dan ekonomi, sehingga perubahan dalam
pola konsumsi dan perilaku akibat fatwa tersebut dapat

diamati dengan jelas. Selain itu, dengan banyaknya



institusi keagamaan dan kegiatan Islam yang aktif,
respons terhadap fatwa MUI di Jakarta Timur dapat
memberikan gambaran yang komprehensif tentang
bagaimana masyarakat Muslim secara umum
merespons arahan keagamaan dalam kehidupan sehari-
hari mereka.

Sebagian besar masyarakat yang tinggal di
Jakarta memiliki akses yang lebih luas terhadap
informasi dan sumber daya pendidikan, yang
memungkinkan mereka untuk membentuk pandangan
yang lebih matang dan terinformasi tentang isu-isu
global. Beberapa masyarakat mungkin mengambil
langkah untuk mendiskusikan dan mengkritik suatu isu
atau permasalahan melalui berbagai cara, seperti
forum-forum  diskusi, tulisan-tulisan  akademis,
pemahaman yang lebih mendalam tentang isu tersebut.
Populasi masyarakat masa kini memiliki potensi besar
untuk memberikan dampak signifikan terhadap isu-isu
global dan memengaruhi keputusan yang diambil oleh
pemerintah, mendorong perubahan positif dan solusi
yang lebih efektif untuk tantangan global.

Menurut ajaran Islam, seorang muslim wajib
taat kepada ulama dan pemerintah selama perintah yang

diberikan tidak bertentangan dengan perintah dan
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ketentuan Allah dan Rasul. Hal tersebut ditunjukkan
dalam beberapa hadis dan disebutkan dalam Al Qur’an
surah An-Nisaa ayat 59 sebagai berikut :

|’ Jaﬁ lat b J b }J\ “’éb & uiu

Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, taatlah kamu

kepada Allah, taatlah kamu kepada Rasul dan kepada
Ulil. Amri (pemegang kekuasaan) di antara kamu.
Kemudian jika kamu berlainan pendapat tentang
sesuatu, maka kembalikanlah kepada Allah (Al-
Qur’an) dan Rasul (Sunnahnya), jika kamu benar-benar
beriman kepada Allah dan hari kemudian. Yang
demikian itu lebih utama (bagimu) dan lebih baik
akibatnya.” (Q.S. An-Nisaa/4:59)

Dalam Islam, aspek pemerintahan juga menjadi
perhatian penting karena mencakup sejumlah peraturan
yang mengatur kehidupan individu dan masyarakat.
Untuk menjalankan peraturan-peraturan tersebut,

diperlukan pembentukan suatu sistem pemerintahan



yang mampu mengatur kehidupan banyak orang. Oleh
karena itu, dalam perspektif Islam, mendukung
pembentukan negara beserta sistem pemerintahan

sebagai bagian penting dalam mengelola kehidupan



sosial (Rizal & Nurrahman, 2021). MUI memiliki peran
dalam memberikan pedoman dan penjelasan terkait
ajaran Islam serta isu-isu kontemporer yang berkaitan
dengan kehidupan umat Islam di Indonesia.

MUI (Majelis Ulama Indonesia) merupakan
sebuah gambaran lembaga dalam Islam di Indonesia
yang bertanggung jawab untuk menetapkan dan
mengarahkan kebijaksanaan hukum yang berlaku untuk
memahami dan menerapkan ajaran Islam dalam
kehidupan sehari-hari. Menurut (Hakim, 2021), MUI
dianggap sebagai perwakilan pemikiran hukum Islam
yang mewakili pandangan umat Islam dalam
menyatakan pendapat mengenai hukum Islam.
Meskipun kedudukan MUI bersifat tidak terikat, namun
fatwa MUI tidak dapat diabaikan dalam menjalankan
tanggung jawabnya sebagai lembaga yang memberikan
konstribusi dalam membentuk tatanan sosial.

Kedudukan MUI merujuk pada posisi atau
status lembaga Majelis Ulama Indonesia dalam struktur
keagamaan dan sosial di Indonesia. Kedudukan MUI
lebih bersifat umum sebagai lembaga keagamaan dan
konsultatif. Peran MUI mencakup tugas atau fungsi
spesifik yang dijalankan oleh lembaga tersebut dalam

mendukung dan memajukan kehidupan keagamaan di



Indonesia. Menurut (Habibaty, 2017), tugas atau fungsi

MUI dalam menjalankan perannya antara lain :

1.

Memberikan petunjuk dan pedoman kepada
umat Islam di Indonesia.

Memberikan nasihat dan fatwa terkait isu-isu
keagamaan dan sosial kepada pemerintah dan
masyarakat.

Mendorong peningkatan kegiatan terwujudnya
ukhuwah Islamiyah (persaudaraan sesama umat
Islam) dan kerukunan antar umat beragama.
Sebagai perantara antara ulama dan pemerintah
untuk memudahkan komunikasi dengan tujuan
mendukung pembangunan nasional.
Meningkatkan kerjasama antara organisasi,
lembaga Islam, dan cendekiawan Muslim dalam
memberikan pedoman kepada umat Islam.

Fatwa merupakan hasil dari pemikiran hukum

Islam yang berupa ijtihad para ulama, merumuskan

ketentuan hukum sebagai jawaban atas pertanyaan yang

diajukan tentang berbagai aspek hukum. Perkembangan

fatwa di Indonesia tidak dapat dipisahkan dari

perkembangan MUI sebagai salah satu lembaga yang

diakui sebagai lembaga pemberi fatwa dan diikuti
pandangan hukumnya (Mujib, 2015). Fatwa MUI



mempunyai pengaruh dalam membimbing umat Islam
dalam memahami dan menerapkan ajaran Islam dalam
kehidupan sehari-hari, serta memberikan pedoman
dalam menghadapi perubahan sosial dan budaya. Fatwa
MUI dapat menjadi pedoman atau acuan bagi
konsumen dalam memilih produk atau jasa yang sesuai
dengan keyakinan atau nilai-nilai mereka. Produk atau
jasa yang mendapatkan fatwa halal atau sesuai dengan
ketentuan agama Islam cenderung lebih diminati oleh
sebagian besar konsumen Muslim.

Majelis Ulama Indonesia (MUI) mengeluarkan
Fatwa Nomor 83 Tahun 2023 tentang Hukum
Dukungan terhadap Perjuangan Palestina. Fatwa
tersebut menyatakan bahwa memberikan dukungan
perjuangan kemerdekaan Palestina melawan agresi
Israel adalah sebuah kewajiban, namun mendukung
agresi Israel terhadap Palestina adalah hukumnya
haram. Dengan tidak mengonsumsi produk-produk
Yahudi. Israel, atau Amerika, baik secara pribadi
maupun melalui negara atau pemerintah, otomatis
kaum Yahudi kehilangan sumber pendapatan dan
otomatis melemah (Husna, Hafidzi, & Hanafiah, 2023).
Fatwa MUI tentang isu Palestina tidak hanya

memengaruhi sikap individu terhadap konflik tersebut,



tetapi juga berpotensi mempengaruhi preferensi
konsumen terhadap produk atau jasa yang terkait
dengan negara yang terlibat. Produk dari negara yang
didukung dalam fatwa cenderung diminati, sementara
produk dari negara yang dinyatakan haram dapat
mengalami penurunan minat beli. Dengan demikian,
fatwa MUI tidak hanya memengaruhi aspek
keagamaan, tetapi juga memengaruhi preferensi
konsumen dalam pembelian.

Dalam  menindaklanjuti  fatwa tersebut,
masyarakat melanjutkan aksi boikot atau disebut juga
BDS (Boikot, Divestasi, dan Sanksi) yang telah terjadi
sejak tahun 2005. Menurut (Trisnawati, 2023), Gerakan
Boycott, Divestment, Sanctions (BDS) mengajak para
pengikutnya untuk meninggalkan merek-merek besar
tersebut karena keterlibatan langsung mendukung
kekejaman Israel terhadap warga Palestina Boikot yang
ditargetkan terutama terfokus pada tiga perusahaan
besar, yakni McDonald's (McD), Starbucks, dan
Disney+. Boycott, Divesment, Sanctions (BDS)
merupakan gerakan kebebasan, keadilan, dan
kesetaraan yang dipimpin Palestina. BDS menjunjung
tinggi prinsip bahwa masyarakat Palestina berhak atas

hak yang sama seperti umat manusia lainnya. Gerakan



BDS dilakukan dengan berupaya mengakhiri dukungan
internasional terhadap penindasan Israel terhadap
masyarakat Palestina dan menekan Israel agar
mematuhi hukum internasional.

McDonald’s adalah salah satu perusahaan
makanan cepat saji yang termasuk dalam tiga
perusahaan besar yang berada dalam gerakan BDS.
Mecdonald’s merupakan perusahaan yang di dirikan
pada tahun 1940 yang dimulai dari sebuah gerai
hamburger di San Bernardino, California, dimiliki oleh
sepasang saudara, Dick McDonald's dan Mac
McDonald's (Rondonuwu, 2014). Menurut (Suhairi,
Asmita, Mahira, Lubis, & Triyani, 2023), McDonald's
di Indonesia dimulai pada tahun 1991 dengan membuka
restoran pertamanya di Sarinah, Thamrin. Pada tahun
2009, anak perusahaan Rekso Group, Rekso Nasional
Food (RNF), menjalin perjanjian waralaba utama
dengan McDonald's International Property Company
(MIPCO).

Mcdonald’s merupakan produk yang berasal
dari Amerika, dimana Amerika termasuk dalam negara
yang paling mendukung Israel. Boikot produk Amerika
dilakukan karena adanya indikasi, bahwa sebagian

pendapatan nasional Amerika digunakan untuk
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mendukung Israel, baik secara langsung maupun
tidak langsung. Dukungan langsung termasuk bantuan
keuangan untuk pembangunan infrastruktur dan
pengembangan senjata, yang memperkuat posisi Israel
di tanah Palestina. Sementara dukungan tidak langsung
mencakup kebijakan Amerika yang mendukung
tindakan Israel terhadap Palestina. Oleh karena itu,
boikot produk Amerika adalah tindakan moral sebagai
bentuk solidaritas dengan perjuangan rakyat Palestina
dan sebagai protes terhadap dukungan Amerika
terhadap serangan Israel terhadap Palestina (Oktavia,
Noval, Hanipah, & Handayani, 2024).
Gambar 2 Laba Bersih Mcdonald’s 2023

Laba Bersih Mcdonald's 2023
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Sumber : tradingview.com (2024)
Dari data tersebut, dapat disimpulkan bahwa

gerakan BDS mempengaruhi penjualan atau laba bersih

perusahaan. Boikot terhadap produk yang terafiliasi
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dengan Israel, termasuk McDonald's, mengakibatkan
masyarakat mencari pengganti produk lain, yang pada
akhirnya berdampak pada penjualan dan laba bersih
perusahaan tersebut. Peralihan ini secara langsung
mempengaruhi penjualan produk yang diboikot, yang
pada gilirannya berdampak negatif pada laba bersih
perusahaan-perusahaan tersebut.

Harga menjadi salah satu faktor penting yang
membedakan produk dan jasa dalam menarik minat
konsumen. Kesamaan harga yang ditawarkan oleh
perusahaan pada berbagai produk dan jasa dapat
meningkatkan minat beli konsumen. Namun, dalam
beberapa kasus di mana kualitas produk atau jasa relatif
serupa, perbedaan harga dapat mendorong pembeli
untuk memilih berdasarkan ketersediaan harga yang
sesuai dengan anggaran mereka (Mediti, 2020). Harga
yang ditetapkan dapat menjadi faktor penting dalam
menarik atau menolak konsumen untuk membeli suatu
produk atau menggunakan jasa tertentu. Harga menjadi
salah satu pertimbangan bagi konsumen dalam
memutuskan untuk membeli suatu produk atau jasa.
Semakin tinggi harga jual suatu produk atau jasa,
semakin rendah minat beli konsumen terhadap usaha

tersebut (Tania, Hermawan, & lzzuddin, 2022).
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Menurut (Kotler & Keller, 2012), Harga
memiliki dampak signifikan terhadap minat beli,
karena konsumen mempertimbangkan faktor harga saat
memutuskan untuk melakukan pembelian suatu barang.
Jika harga yang ditawarkan oleh perusahaan dirasa
sesuai dan terjangkau oleh konsumen, kemungkinan
besar mereka akan tertarik untuk membeli produk
tersebut. Oleh karena itu, strategi penetapan harga yang
tepat sangat penting bagi perusahaan dalam
mempengaruhi perilaku pembelian konsumen.

Salah satu tanda keberhasilan atau kegagalan
suatu produk di pasar dapat dilihat dari seberapa besar
minat beli konsumen terhadap produk tersebut yang
terus berkembang. Minat beli adalah kecenderungan
konsumen untuk melakukan pembelian atau tindakan
yang terkait dengan pembelian, yang dievaluasi
berdasarkan seberapa mungkin konsumen akan
melakukan pembelian tersebut. Ini menciptakan
motivasi yang terus menerus dalam pikiran seseorang
dan menjadi dorongan yang kuat. Pada akhirnya, ketika
konsumen harus memenuhi  kebutuhan atau
keinginannya, mereka cenderung membeli apa yang
telah menjadi prioritas dalam pikiran mereka (Tanata &

Christian,  2019). Upaya perusahaan  untuk
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meningkatkan  minat  beli  konsumen  melalui
pengembangan produk yang menarik, penetapan harga
yang bersaing, dan penerapan strategi pemasaran
efektif, karena minat beli merupakan langkah awal
dalam proses pembelian yang dapat memengaruhi
keputusan akhir konsumen.

Minat beli terjadi saat konsumen merespons
rangsangan yang diberikan oleh produk yang mereka
lihat, yang memunculkan keinginan untuk membeli dan
memiliki produk tersebut. Ini terkait dengan kebutuhan
konsumen akan mendapatkan produk yang mereka
perlukan. Untuk menarik minat beli konsumen, penting
untuk memperhatikan ketersediaan lokasi yang mudah
dijangkau dan penetapan harga yang terjangkau bagi
semua lapisan masyarakat. Berdasarkan latar belakang
diatas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan mengambil judul “Pengaruh Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 dan Harga Terhadap Minat Beli
Konsumen pada Produk McDonald’s”.

. Rumusan Penelitian
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di
atas, maka penulis akan merumuskan masalah yang

akan diteliti yaitu:
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1. Apakah Fatwa MUl Nomor 83 Tahun 2023

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli konsumen pada produk McDonald’s?

Apakah Harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen pada produk
McDonald’s?

Apakah Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
Harga berpengaruh positif dan signifikan secara
bersama-sama terhadap minat beli konsumen pada
produk McDonald’s?

C. Pertanyaan Penelitian

1.

2.

3.

Pertanyaan Penelitian dari penelitian ini adalah :
Apakah Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada
produk McDonald’s?

Apakah harga berpengaruh terhadap minat beli
konsumen pada produk McDonald’s?

Apakah Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga berpengaruh secara bersama-sama terhadap

minat beli konsumen pada produk McDonald’s?

D. Hipotesis

Hipotesis merupakan jawaban sementara dari

permasalahan yang sedang dikaji. Penelitian ini
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dilakukan dilakukan agar mengetahui pengaruh dari

Fatwa MUI dan Harga terhadap Minat Beli Konsumen.

H1 : Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada
produk McDonald’s.

Fatwa MUI adalah peraturan hukum yang
diberikan oleh Majelis Ulama Indonesia (MUI) yang
menjawab pertanyaan dan isu-isu dalam bidang agama,
dan kehidupan Muslim. Fatwa MUI kemungkinan
memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian masyarakat, khususnya bagi konsumen
Muslim. Seperti yang disebutkan juga dalam Al-Qur’an
bahwa seorang muslim harus taat kepada Rasul dan
juga Ulil Amri (pemegang kekuasaan). Oleh karena itu,
fatwa MUI dapat mempengaruhi minat beli masyarakat
Islam  di  Indonesia, terutama dalam  hal
mempertimbangkan nilai-nilai dan ajaran agama Islam

dalam kehidupan sehari-hari.

Hal ini didukung dengan adanya penelitian
(Husna, Hafidzi, & Hanafiah, 2023) dengan judul
“Dampak Pemboikotan Produk Pro Israel Fatwa DSN
MUI Nomor 83 Tahun 2023 Bagi Warung Rumahan di

Kota Banjarmasin”. Hasil penelitian disimpulkan

16



dampak adanya pemboikotan produk pro Israel adalah
menurunnya penjualan serta mengakibatkan beberapa
produk tersebut tidak laku.

H2 : Harga berpengaruh terhadap minat beli
konsumen pada produk McDonald’s.

Harga adalah nilai tukar yang dapat disamakan
dengan uang atau barang lain untuk manfaat yang
diperoleh dari suatu barang atau jasa bagi seseorang
atau kelompok pada waktu tertentu dan tempat tertentu.
Harga digunakan untuk memberikan nilai finansial
pada suatu produk, barang, atau jasa dan biasanya
berupa digit nominal besaran angka terhadap nilai tukar
mata uang yang menunjukkan tinggi rendahnya nilai

suatu kualitas barang atau jasa.

Hal ini juga didukung oleh (Qolbi, 2023)
dengan judul “Pengaruh Harga Terhadap Minat Beli
Pada Pizza Hut Batu Aji Batam”. Hasil penelitian
menunjukan bahwa ketika konsumen merasa harga
produk sesuai dengan nilai yang diberikan atau
terjangkau, minat beli mereka cenderung meningkat;
sebaliknya, ketika harga dianggap terlalu tinggi atau
melampaui kisaran yang dianggap wajar, minat beli

konsumen bisa mengalami penurunan yang signifikan.
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Kesesuaian harga dengan kemampuan finansial
masyarakat juga berpotensi memengaruhi minat

pembelian terhadap produk yang diinginkan.

H3 : Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan harga
berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada
produk McDonald’s.

Fatwa MUI adalah keputusan atau pendapat
yang diberikan oleh Majelis Ulama Indonesia (MUI)
tentang suatu masalah kehidupan. Fatwa MUI tidak
memiliki kekuatan hukum yang mengikat, namun dapat
mempengaruhi minat beli produk oleh konsumen
muslim. Harga memiliki dampak besar terhadap minat
beli konsumen. Ketika harga suatu produk atau jasa
terjangkau atau dianggap sesuai dengan nilai yang
diberikan, minat beli konsumen cenderung meningkat.
Sebaliknya, jika harga terlalu tinggi atau di luar kisaran
yang dianggap wajar oleh konsumen, minat beli bisa
menurun. Oleh karena itu, strategi penetapan harga
yang tepat sangat penting dalam memengaruhi minat

beli dan kesuksesan penjualan suatu produk atau jasa.

. Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian yang akan dicapai dari penelitian

ini berdasarkan rumusan masalah di atas adalah:
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1. Untuk mengetahui pengaruh Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 terhadap minat beli konsumen pada
produk McDonald’s.

2. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap minat
beli konsumen pada produk McDonald’s.

3. Untuk mengetahui pengaruh Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan harga secara bersama-sama
terhadap minat beli konsumen pada produk
McDonald’s.

F. Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian yang diharapkan penulis adalah:

1. Manfaat Teoritis, yakni penilitian ini diharapkan
dapat bermanfaat sebagai referensi tambahan untuk
mengetahui pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dan harga terhadap minat beli konsumen.
Hasil penelitian juga dapat dijadikan sebagai
literatur kepustakaan dan acuan penelitian
selanjutnya.

2. Manfaat Praktis, yakni hasil penlitian ini
diharapkan dapat memberikan pengetahuan dan
informasi kepada masyarakat terkait faktor yang

mempengaruhi minat beli konsumen.
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G. Sistematika Penulisan

Dalam penelitian ini disajikan penulisan secara
sistematis  sebagaimana  ketentuan  sistematika
penulisan skripsi yang terdiri dari 5 (lima) bab. Adapun
sistematikanya sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN : Pada bab ini
penulis menjelaskan terkait latar belakang penelitian,
rumusan masalah, pertanyaan penelitian, hipotesis,
tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika
penulisan.

BAB Il KAJIAN TEORI : Pada bab ini,
dijelaskan tentang kajian teori, kerangka berpikir, dan
tinjauan penelitian terdahulu. Kajian teori mencakup
kegiatan pencarian teori, identifikasi literatur, analisis
dokumen, dan penyusunan kerangka teori. Kerangka
berpikir menguraikan rangkaian konsep untuk
menganalisis temuan penelitian, sementara tinjauan
penelitian terdahulu merangkum penelitian sebelumnya
yang relevan dengan topik yang diteliti.

BAB IIl METODOLOGI PENELITIAN : Pada
bab ini akan dijelaskan metode penelitian yang
digunakan penulis, waktu dan lokasi penelitian,

populasi dan sampel, teknik pengumpulan data, Kisi-
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Kisi instrument penelitian, teknik analisis data, serta
validasi data (validitas dan reabilitas data).

BAB IV HASIL PENELITIAN : Dalam bab ini
diuraikan hasil penelitian dan pembahasan yang
diperoleh dari penelitian penulis.

BAB V PENUTUP : Dalam bab ini akan
disampaikan kesimpulan dan saran berdasarkan hasil

analisis dari permasalahan.
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BAB 11

KAJIAN TEORI
A. Kajian Teori

1. Majelis Ulama Indonesia (MUI)

a. Pengertian MUI

Majelis Ulama Indonesia (MUI) didefinisikan
sebagai organisasi semi-pemerintah di Indonesia
yang salah satu tujuannya adalah memberikan saran
dan fatwa tentang agama serta isu-isu nasional
kepada pemerintah dan masyarakat. Selain itu,
diharapkan bahwa MUI turut berpartisipasi
mempromosikan persatuan di kalangan umat Islam,
dan berfungsi sebagai mediator antara pemerintah
dan ulama (Baihagqi, 2019).

Majelis Ulama Indonesia (MUI) adalah
lembaga otoritatif yang bertugas memberikan
pandangan, fatwa, dan pedoman keagamaan bagi
umat Islam di Indonesia. Meskipun MUI memiliki
pengaruh besar dalam masyarakat Muslim di
Indonesia, perlu diingat bahwa keputusan dan fatwa
MUI bukanlah hukum yang bersifat mengikat
secara hukum, dan masing-masing individu
memiliki kebebasan untuk mengambil keputusan

berdasarkan keyakinan dan interpretasi pribadinya.

22



b. Sejarah MUI

Majelis Ulama Indonesia (MUI) adalah
perkumpulan dari ulama, zuama, dan cendekiawan
muslim Indonesia. Pendirian majelis ini bermula
dari perkumpulan 26 ulama yang berasal dari 26
provinsi di Indonesia, 10 ulama dari organisasi
masyarakat Islam nasional, dan beberapa
tokoh/cendekiawan. Dilihat dari banyaknya jumlah
dan  komposisi tokoh yang  menyepakati
dibentuknya MUI dapat dikatakan sangat krusial
dan pentingnya sebuah wadah sebagai alat
komunikasi sekaligus alat kontrol serta mediator
yang dapat menghubungkan antara pemerintah dan
umat Islam. Diharapkan bahwa MUI dapat
mengawasi dan memberikan masukan kepada
pemerintah dalam membuat keputusan yang
berdampak pada kehidupan banyak orang,
Khususnya umat Islam. Umat Islam diharapkan
untuk mendukung dan melaksanakan kebijakan
pemerintah selama kebijakan tersebut berlandaskan
pada nilai-nilai Islam. (Lathifah, et al., 2020).

Perkumpulan  tersebut  disebut  sebagai
Musyawarah Nasional (Munas) MUI yang pertama.

Dalam Munas ini yang terpilih sebagai Ketua

23



Umum adalah Hamka. Pelantikan Hamka dan
pengurus MUI lainnya bertempat di Taman Mini
Indonesia Indah (TMII). Pada saat penutupan
munas, Hamka mengemukakan bahwa apabila
nasihat dan fatwa dari ulama tidak dihiraukan oleh
penguasa, maka tidak ada undang-undang yang
dapat menuntut pemerintah, karena pemerintahlah
yang memegang undang-undang itu. (Lathifah, et
al., 2020).
c. Tugas MUI

MUI adalah organisasi alim ulama umat
Islam yang mempunyai tugas dan fungsi untuk
pemberdayaan masyarakat/umat Islam. Menurut
(Madani & Rufaida, 2023) terdapat tujuh tugas
Majelis Ulama Indonesia (MUI), yaitu :
a) Sebagai pengawal bagi umat Islam
b) Sebagai pemberi edukasi dan pembimbing

kepada umat Islam
c) Sebagai penjaring kader yang lebih baik
d) Sebagai pemberi solusi masalah keagamaan
e) Sebagai perumus konsep pendidikan Islam
f) Sebagai pengawal konten media massa
g) Sebagai organisasi yang menjalankan kerja

sama dengan organisasi keagamaan
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2. Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
a. Pengertian Fatwa MUI
Fatwa berasal dari bahasa Arab, al-fatwa yang
berarti petuah, nasihat, jawaban atas pertanyaan
yang berkaitan dengan hukum. Fatwa adalah
pendapat keagamaan yang dikeluarkan oleh Majelis
Ulama Indonesia (MUI) sebagai jawaban terhadap
pertanyaan atau permasalahan tertentu. Fatwa
merupakan deklarasi atau keputusan dari komisi
fatwa MUI yang berkaitan dengan hukum Islam dan
implementasinya di Indonesia. Meskipun fatwa
MUI tidak memiliki kekuatan hukum yang
mengikat, namun memiliki pengaruh besar dalam
membentuk  pandangan  masyarakat  serta
memengaruhi kebijakan pemerintah.

Tanggapan ulama dalam memahami
ketentuan Allah SWT dan meningkatkan kesadaran
dalam berperilaku merupakan kebutuhan yang
krusial bagi umat Islam ketika menghadapi suatu
masalah yang belum memiliki ketentuan hukumnya
yang disebut dengan Fatwa. Para cendikiawan
muslim berkolaborasi membentuk sebuah lembaga
untuk permasalahan yang kontroversial di

Indonesia, lembaga tersebut bernama Mejelis
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Ulama Indonesia (MUI) dan mengenai respon yang
di munculkannya dinamakan Fatwa MUI (Sidgi &
Witro, 2020).

b. Kedudukan Fatwa MUI

Kedudukan MUI dalam masyarakat adalah
MUI melibatkan upaya konstan untuk mendapatkan
dukungan positif dari  komunitas Islam dan
organisasi-organisasi  Islam. MUl  berupaya
menjaga hubungan yang baik dengan pemerintah.
Pendirian MUI tersebut dapat ditelaah dari fatwa-
fatwa yang telah dikeluarkannya (Jamaa & Fahri,
2020).

Kedudukan fatwa MUI dalam hukum Indonesia
tidak setara dengan peraturan perundang-undangan
yang memiliki kekuatan hukum mengikat. Fatwa
MUI tidak punya legalitas untuk memaksa harus
ditaati oleh seluruh umat Islam. Fatwa MUI lebih
bersifat sebagai panduan moral dan spiritual bagi
komunitas Muslim Indonesia. Posisi MUI sebagai
otoritas keagamaan di Indonesia dibangun melalui
perannya dalam memberikan sertifikasi halal,
mempromosikan nilai-nilai Islam, dan

mengeluarkan fatwa.
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c. Faktor yang Mempengaruhi Fatwa MUI
Menurut (Mudzhar & Yusuf, 2012) faktor yang

mempengaruhi fatwa adalah :

1. Keinginan untuk  mendukung berbagai
kebijakan pemerintah

2. Keinginan  untuk  merespon  tantangan
perkembangan zaman modern

3. Keinginan MUI untuk selalu menjaga
kerukunan umat beragama

4. Keinginan untuk diterima baik oleh umat Islam
Indonesia

d. Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 menyatakan

bahwa mendukung agresi Israel terhadap Palestina

atau pihak yang mendukung Israel, baik langsung

maupun tidak langsung, hukumnya haram. Fatwa

ini mendorong umat Islam untuk menghindari

transaksi yang melibatkan produk-produk yang

terkait dengan Israel dan merekomendasikan agar

pemerintah mengambil tindakan tegas. Fatwa ini

ditetapkan pada 8 November 2023 dalam Sidang

Rutin Komisi Fatwa MUI. Fatwa ini didukung oleh

ajaran Islam dan bertujuan untuk mendukung
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kemerdekaan  Palestina dan  menghentikan
pelanggaran Israel di Gaza.

Dalam Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
ditetapkan fatwa tentang hukum dukungan terhadap
perjuangan Palestina. Berikut isi ketentuan hukum,
rekomendasi, dan keputusan penutup dari fatwa
tersebut.

Pertama : Ketentuan Hukum

1. Mendukung perjuangan kemerdekaan Palestina

atas agresi Israel hukumnya wajib.

2. Dukungan sebagaimana disebutkan pada point
(1) di atas, termasuk dengan mendistribusikan
zakat, infag dan sedekah untuk kepentingan

perjuangan rakyat Palestina.

3. Pada dasarnya dana zakat harus didistribuskan
kepada mustahik yang berada di sekitar muzakki.
Dalam hal keadaan darurat atau kebutuhan yang
mendesak dana zakat boleh didistribusikan ke
mustahik yang berada di tempat yang lebih jauh,

seperti untuk perjuangan Palestina.

4. Mendukung agresi Israel terhadap Palestina atau
pihak yang mendukung Israel baik langsung

maupun tidak langsung hukumnya haram.
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Kedua : Rekomendasi

1. Umat Islam diimbau untuk mendukung
perjuangan Palestina, seperti gerakan menggalang
dana kemanusian dan perjuangan, mendoakan
untuk kemenangan, dan melakukan shalat ghaib
untuk para syuhada Palestina.

2. Pemerintah dihimbau untuk mengambil langkah-
langkah tegas membantu perjuangan Palestina,
seperti melalui jalur diplomasi di PBB untuk
menghentikan perang dan sanksi pada Israel,
pengiriman bantuan kemanusiaan, dan konsolidasi
negara-negara OKI untuk menekan Israel

menghentikan agresi.

3. Umat Islam diimbau untuk semaksimal mungkin
menghindari transaksi dan penggunaan produk
yang terafiliasi dengan Israel serta yang mendukung

penjajahan dan zionisme.
Ketiga : Ketentuan Penutup

1. Fatwa ini mulai berlaku sejak tanggal ditetapkan,
dengan ketentuan jika di kemudian hari ternyata
terdapat  kekeliruan, akan diperbaiki dan

disempurnakan sebagaimana mestinya.
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2. Agar setiap muslim dan pihak-pihak yang
memerlukan dapat mengetahuinya, menghimbau

semua pihak untuk menyebarluaskan fatwa ini.

Harga
a. Pengertian Harga

Harga merupakan jumlah uang yang diperlukan
untuk memperoleh sejumlah kombinasi produk,
jasa, dan layanan tertentu. Harga sering kali
dijadikan indikator nilai jika dikaitkan dengan
manfaat yang dirasakan dari suatu produk atau jasa.
Hal ini menunjukkan bahwa pada tingkat harga
tertentu, jika manfaat yang dirasakan konsumen
meningkat, maka nilainya juga akan meningkat
(Syahidin & Adnan, 2022).

Harga dalam aktivitas ekonomi bukan sekadar
angka di label produk atau layanan, melainkan
mencerminkan nilai dari barang atau jasa tersebut.
Faktor-faktor seperti permintaan, penawaran, biaya
produksi, branding, dan persepsi nilai konsumen
turut memengaruhi harga. Dalam dinamika pasar,
harga berperan sebagai pengatur pertukaran antara
penjual dan pembeli, sementara juga mencerminkan
aspek sosial dan budaya yang dapat memengaruhi

keputusan konsumen serta menciptakan dinamika
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ekonomi. Dalam konteks ekonomi modern, harga
menjadi lebih dari sekadar penentu transaksi
komersial, melainkan  juga  mencerminkan
kompleksitas  hubungan  antara  produsen,
konsumen, dan pasar secara keseluruhan.
b. Indikator Harga
Indikator harga menurut (Kotler & Armstrong,

2008) adalah :

1. Harga yang terjangkau

2. Kesesuaian antara harga dan kualitas

3. Daya saing harga

4. Kesesuaian harga dan manfaat

Minat Beli
a. Pengertian Minat Beli

Minat beli adalah ketertarikan konsumen
terhadap produk tertentu yang mendorong mereka
untuk mencari informasi lebih lanjut. Konsumen
yang memiliki pandangan positif terhadap suatu
produk atau merek cenderung tertarik untuk
membeli produk atau merek tersebut (Novitasari &
Sari, 2019). Dalam konteks bisnis dan pemasaran,
memahami minat beli konsumen menjadi kunci

dalam merancang strategi pemasaran yang efektif
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serta membangun hubungan yang kuat antara
produk atau layanan dengan pasar sasarannya.

Minat beli merupakan Kkeinginan atau
ketertarikan seseorang terhadap suatu produk atau
layanan yang mendorong mereka untuk melakukan
pembelian. Minat beli juga diartikan sebagai
tingkah laku konsumen yang mencerminkan
keinginan dan hasrat untuk memperoleh suatu
produk. Menurut (Hermansyah, Kamanda, &
Novel, 2022), minat beli merupakan elemen yang
terkait dengan perilaku konsumen dalam proses
keputusan untuk membeli dan mewujudkan
tindakan konsumtif. Minat beli merujuk pada
tahapan di mana konsumen mulai menunjukkan
kecenderungan untuk bertindak, sebelum keputusan
pembelian sebenarnya dilakukan.
b. Indikator Minat Beli

Indikator minat beli menurut (Ferdinand, 2006)
addalah sebagai berikut :

1. Minat transaksi

2. Minat referensi

3. Minat preferensi

4. Minat eksploratif
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B. Kerangka Berpikir

X

Penentuan

Variabel

Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023
(X1)

4 indikator

4 indikator

Minat Beli(Y)

Harga (X2)

4 indikator

A

Menyusun Daftar Kuisioner

\

Uji Validitas

Peneyebaran Kuisioner

Akumulasi Hasil Kuisioner




Teknik Analisis Data

Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

(Sebaran Data
Berdistribusi
Normal atau Tidak)

Uji
Multikolinearitas

(Hubungan Antar
Variabel X)

Uji
Heteroskedastisitas

(Perbedaan Varian
Pada Sebaran Data)

Analisis Regresi Berganda

(Menguji Adanya Pengaruh Antar Variabel X

dangan Variabel Y)

Uji Parsial (Uji T)

(Pengaruh
Individual Variabel
X Terhadap
Variabel Y

Uji Hipotesis

Uji Simultan (Uji F)

(Pengaruh Secara
Bersama-sama
Variabel X Terhadap
Variabel Y)

Uji Determinasi (R?)

(Mengukur
Kemampuan Variabel
X dalam Menjelaskan

Variabel Y

34




C. Tinjauan Penelitian Terdahulu

Penelitian  terdahulu  adalah  penelitian-
penelitian yang dilakukan oleh peneliti sebelumnya,
yang digunakan sebagai referensi, perbandingan, dan
landasan kuat atas karya tulis ilmiah yang sedang
dibuat.

Penelitian yang dilakukan oleh (Husna, Hafidzi,
& Hanafiah, 2023) yang berjudul “Dampak
Pemboikotan Produk Pro Israel Fatwa DSN MUI
Nomor 83 Tahun 2023 Bagi Warung Rumahan di Kota
Banjarmasin”. Bertujuan untuk mengetahui bagaimana
dampak pemboikotan produk pro Israel Fatwa DSN
MUI Nomor 83 Tahun 2023. Metode penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan metode
wawancara dan observasi. Hasil penelitian disimpulkan
dampak adanya pemboikotan produk pro Israel adalah
menurunnya penjualan serta mengakibatkan beberapa
produk tersebut tidak laku. Persamaan penelitian ini
dengan penelitian yang ditulis oleh penulis yaitu
menggunakan variabel independen fatwa. Perbedaan
penelitian ini dengan penelitian yang ditulis oleh
penulis adalah metode yang digunakan, variabel

dependen dan lokasi penelitiannya.
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Penelitian yang dilakukan oleh (Cahyaningtyas,
2024) yang berjudul “Pengaruh Citra Merek, Promosi
dan Harga Terhadap Minat Beli”. Penelitian ini
berfungsi untuk meneliti Citra Merek (X1),
Promosi(X2), dan Harga (X3) terhadap minat beli (Y).
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik
pengambilan sampel pada penilitian ini adalah
purposive sampling. Hasil penelitian ini menunjukan
bahwa setiap variabel X vyaitu Citra Merek (X1),
Promosi(X2), dan Harga (X3) berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap minat beli (Y).
Persamaan penelitian ini dengan penelitian yang ditulis
oleh penulis yaitu menggunakan variabel independen
harga dan variabel dependen minat beli serta metode
penelitiannya dengan metode kuantitatif. Perbedaan
penelitian ini dengan penelitian yang ditulis oleh
penulis adalah jumlah variabel independent dan lokasi
penelitiannya.

Penelitian yang dilakukan oleh (Reza, Solihin,
Akbar, & Murdiyanto, 2024) yang berjudul “Pengaruh
Citra Merek dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen
pada MDA Collection”. Penelitian ini berfungsi untuk
meneliti Citra Merek (X1) dan Harga (X2) terhadap

minat beli (Y). Penelitian ini menggunakan metode
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kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada penilitian
ini adalah metode sampling jenuh. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa Citra Merek (X1) berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap minat beli (),
Harga (X2) berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap minat beli (Y). Persamaan penelitian ini
dengan penelitian yang ditulis oleh penulis yaitu
menggunakan variabel independen harga dan variabel
dependen minat beli serta metode penelitiannya dengan
metode kuantitatif. Perbedaan penelitian ini dengan
penelitian yang ditulis oleh penulis adalah variabel

independent pertama dan lokasi penelitiannya.
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BAB Il1

METODOLOGI PENELITIAN

A. Metode Penelitian

Metode penelitian yang digunakan adalah metode

kuantitatif. Metode kuantitatif adalah jenis metode

penelitian yang sistematis, terencana dan terstruktur

dengan jelas dari awal hingga akhir penelitian (Gunawan,
Asbari, Ramadhani, Makito, & Lubis, 2023). Tujuan dari

metode penilitian ini adalah untuk menguji hipotesis yang

telah ditentukan sebelumnya.

B.

Waktu dan Lokasi Penelitian
Waktu penelitian ini dimulai dari 16 Mei 2024 sampai
dengan 18 Mei 2024. Lokasi penelitian dilakukan di

Jakarta Timur.

Populasi dan Sampel
1. Populasi

Populasi adalah keseluruhan objek/subjek
penelitian, sedangkan sampel merupakan sebagian
atau wakil yang memiliki karakteristik representasi
dari populasi. Untuk dapat menentukan atau
menetapkan sampel yang tepat diperlukan pemahaman
yang baik dari peneliti mengenai sampling, baik

penentuan jumlah maupun dalam menentukan sampel
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mana yang diambil (Amin, Garancang, & Abunawas,
2023). Populasi penelitian ini adalah seluruh
masyarakat yang tinggal di Jakarta Timur dengan
jumlah 2.941.705 penduduk.

2. Sampel

Sampel diartikan sebagai bagian dari populasi
yang menjadi sumber data yang sebenarnya dalam
suatu penelitian. Dengan kata lain, sampel adalah
sebagian dari populasi untuk mewakili seluruh
populasi (Amin, Garancang, & Abunawas, 2023).

Metode pengambilan sampel pada penelitian ini
ialah menggunakan teknik non-probability sampling.
Teknik non-probability sampling adalah teknik
sampling yang tidak memberikan kesempatan peluang
pada setiap anggota poulasi untuk dijadikan anggota
sampel. Metode sampel yang digunakan adalah
Purposive Sampling. Purposive sampling adalah
teknik dalam penentuan sampel berdasarkan
karakteristik tertentu yang diperlukan dalam penelitian
(Malik, 2018). Ciri-ciri atau kriteria responden dalam
penelitian ini adalah:
1. Karakteristik responden beragama islam.
2. Karakteristik usia responden mulai dari 18- 25

tahun.
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3. Karakteristik responden tinggal di Jakarta Timur
dengan jumlah 2,9 juta penduduk.
Besarnya sampel dalam penelitian ini ditentukan

dengan rumus slovin sebagai berikut:
N

n=1+NeZ

n = jumlah sampel

N = jumlah populasi

1 = angka konstanta

E = tingkat error (dalam penelitian ini menggunakan
10 %)

N

"I Ne

2.941.705
"= 12941705, 012

2.941.705
"= 1¥2941.705.001

2.941.705
"= 152941705

2.941.705
"= 2941805
n = 9999
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Berdasarkan jumlah perhitungan jumlah sampel
tersebut berjumlah 99,99 namun karena subjek
bilangan tersebut bukan bilangan pecahan, maka
dibulatkan menjadi 100 sampel, Maka sampel yang
akan digunakan pada penelitian ini yaitu sebanyak 100

sampel responden.

D. Teknik Pengambilan Data

1. Data Primer

Data primer dalam suatu penelitian diperoleh
langsung dari sumbernya dengan melakukan
pengukuran, menghitung sendiri dalam bentuk angket,
observasi, wawancara dan lain-lain (Priadana &
Sunarsi, 2021). Teknik pengambilan data dari
penelitian ini adalah dengan menyebar kusioner secara
online melalui google form untuk mendapat data dari
seluruh responden.

a. Kuisioner

Kuesioner atau angket adalah suatu teknik
pengumpulan data yang melibatkan penyampaian
berbagai pertanyaan yang terkait dengan masalah
penelitian. Tujuan utama penggunaan Kuisioner
adalah untuk mendapatkan tanggapan atau
jawaban tertulis dari responden terkait dengan

topik atau tujuan penelitian tertentu. Proses
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penggunaan kuisioner melibatkan perancangan
pertanyaan yang jelas dan relevan, penyebaran
kepada responden yang sesuai, dan analisis hasil
jawaban vyang diperoleh. Kuisioner dapat
digunakan dalam berbagai bidang, termasuk
penelitian akademis, survei pasar, pengukuran

kepuasan pelanggan, dan penelitian sosial lainnya.

Tabel 1 Pengukuran skor skala likert

Pilihan Simbol | Skor
Sangat Setuju SS 5
Setuju 4
Ragu-ragu R 3
Tidak Setuju TS 2
Sangat Tidak Setuju | STS 1

2. Data Sekunder

Data sekunder diperoleh secara tidak langsung dari

orang lain, kantor yang berupa laporan, profil, buku

pedoman, atau Pustaka (Priadana & Sunarsi, 2021).

Teknik pengambilan data dari penelitian ini adalah

dengan menggunakan studi literatur. Studi literatur

merupakan tahap pengumpulan informasi yang

melibatkan analisis dan pemahaman terhadap data yang

diperoleh dari berbagai sumber seperti buku, jurnal,
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artikel, dan media lain yang relevan dengan teori dan

kesimpulan yang sedang dikaji.

Kisi-kisi Instrumen Penelitian

Kisi-kisi instrumen penelitian adalah suatu
kerangka atau rencana yang merinci unsur-unsur pokok
yang akan diukur atau diobservasi dalam suatu
penelitian. Kisi-kisi ini membantu peneliti untuk
merancang instrumen penelitian yang sesuai dan
relevan dengan tujuan penelitian.

Tabel 2 Kisi-kisi Instrumen

Variabel

Indikator Nomor Pernyataan
Butir

Fatwa MUI | Mendukung Q1 | Saya setuju bahwa Fatwa

(X1) Nomor 83 | berbagai MUI memiliki peran yang

Tahun 2023

kebijakan kuat dalam  mendukung
pemerintah kebijakan pemerintah dengan
mempengaruhi  minat  beli

konsumen.

Q2 | Tindakan pemerintah sudah
sesuai dalam menerapkan
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dapat mempengaruhi

minat beli konsumen.
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Q3 | Saya sepakat bahwa Fatwa
MUI  memiliki  pengaruh
signifikan terhadap minat beli
dalam mendukung kebijakan
pemerintah.
Merespon Q4 | Saya setuju bahwa MUI
tantangan mampu  bersikap  adaptif
perkembangan dalam mengeluarkan Fatwa.
zaman
Menjaga Q5 |Saya setuju bahwa MUI
kerukunan  umat mampu menciptakan
beragama stabilitas sosial dalam hal
hubungan umat Bergama.
Diterima baik Q6 | Saya yakin dan menjalankan
oleh umat Islam Fatwa MUI Kkarena itu
Indonesia merupakan ijma’ ulama.
Harga (X2) Harga yang Q7 | Saya tertarik membeli produk
terjangkau McDonald’s karena harganya
yang terjangkau.
Q8 | Saya setuju bahwa harga

yang terjangkau adalah faktor
penting dalam  memilih

produk.
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Q9

Saya sepakat bahwa harga
yang terjangkau lebih disukai

masyarakat.

Kesesuaian harga
dan kualitas

Q10

Saya selalu menilai
kesesuaian  harga  produk

dengan kualitas produk.

Q11

Saya setuju bahwa harga
yang tinggi selalu memiliki
kualitas produk yang baik.

Daya saing harga

Q12

Saya memiliki minat
membeli karena harga produk
McDonald’s dapat bersaing

dengan produk lain.

Q13

Saya tertarik membeli produk
McDonald’s karena
mempunyai branding yang

kuat dan unik.

Kesesuaian harga

dengan manfaat

Q14

Saya cenderung membeli
produk McDonald’s karena
sesuai dengan harga yang
tinggi  dan  memberikan

manfaat yang besar.

Q15

Saya berminat membeli

produk McDonald’s yang
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memiliki keseimbangan
antara harga dan manfaat

produk.

Minat Beli (Y)

Minat Transaksi

Q16

Saya menghindari transaksi
produk McDonald’s karena

terafiliasi Israel.

Q17

Saya tidak berminat membeli
produk McDonald’s setelah
mengetahui  Fatwa  MUI
Nomor 83 Tahun 2023.

Q18

Saya selalu memiliki
pertimbangan untuk
melakukan pembelian setelah
mengetahui informasi tentang

harga produk.

Minat Referensi

Q19

Saya turut serta memboikot
produk McDonald’s sesuai
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023.

Q20

Saya melihat review di
internet dan tertarik untuk

membeli produk McDonald’s

Minat Preferensi

Q21

Saya berminat untuk

mengganti produk
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McDonald’s setelah
mengetahui harga dan Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023.

Q22

Saya setuju bahwa penting
untuk mengetahui tentang
merek produk yang terafiliasi

Israel.

Q23

Saya lebih tertarik pada
produk lain daripada produk
McDonald’s karena terafiliasi

Israel.

Minat eksploratif

Q24

Saya  melihat  informasi
terkait produk McDonald’s
sebelum memutuskan untuk

melakukan pembelian.

Q25

Saya selalu mencari ide-ide
baru sebelum membeli
produk McDonald’s.

Minat Referensi

Q26

Saya tertarik untuk mecari
tahu lebih lanjut mengenai
harga dan Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 sebelum
berminat membeli produk
McDonald’s.

47




F. Teknik Analisis Data

1. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas
Uji normalitas adalah langkah yang ditempuh
untuk menentukan apakah data berasal dari suatu
populasi dengan distribusi yang simetris atau
terdistribusi secara normal. Distribusi normal
adalah pola distribusi yang simetris di mana modus,
mean, dan median terletak di tengah-tengah
(Nuryadi, Astuti, Utami, & Budiantara, 2017).
Kriteria yang digunakan vyaitu data dikatakan
normal apabila signifikansi atau nilai koefisien (P-
value) pada output One Sampel Kolmogorov-
Smirnov lebih besar dari alpha yang ditentukan
Pvalue > yaitu 0,05) (Suryani, K, & Mursalam, 2019).

b. Uji Multikoliniearitas

Uji Multikolinearitas adalah untuk melihat ada
atau tidaknya korelasi yang tinggi antara variabel-
variabel bebas dalam suatu model regresi linear
berganda. Jika ada korelasi yang tinggi di antara
variabel-variabel bebasnya, maka hubungan antara
variabel bebas terhadap variabel terikatnya menjadi
terganggu. Uji multikolinearitas dilihat dari nilai

Tolerance dan VIF (Variance Inflantion Factor)
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serta besaran korelasi antar variabel independen.
Suatu model regresi dikatakan dapat dikatakan
bebas multikolinearitas jika mempunyai nilai VIF
tidak lebih dari 10 dan mempunyai angka tolerance
tidak kurang dari 0,10 (Ghozali, 2013).
c. Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas adalah untuk menguji
apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan
varience dan residual satu pengamatan ke
pengamatan yang lain. Jika varience dari residual
tetap disebut homoskedastisitas, jika berbeda
disebut  heteroskedastisitas  (tidak  terjadi
heteroskesdastisitas). Dikatakan bebas dari heteros
kalau signifikan > 0,05, tetapi kalau < 0,05 itu telah
mengandung masalah heteroskedastisitas (Indri &
Putra, 2022).

2. Analisis Regresi Linear Berganda

Analisis regresi yang merupakan suatu analisa

statistika yang menjelaskan hubungan antara dua

variabel yakni, variabel terikat (YY) dan variable bebas

(X). Analisis regresi linear berganda adalah suatu

model regresi yang memuat lebih dari satu variabel
bebas (Prasetyo & Helma, 2022). Variabel dependen

(YY) pada penelitian ini ialah keputusan pembelian serta
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variabel independent (X) pada penelitian ini adalah
fatwa nomor 83 tahun 2023 dan pengetahuan. Berikut

persamaan dari uji regresi linier berganda:
Y =a+blxl+h2x2+¢&
Keterangan:
Y : Keputusan Pembelian
a : Konstanta
b1-2 : Koefisien Regresi Berganda
X1 : Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 X2 : Harga
€ : Standar eror

3. Uji Hipotesis
a. Uji Parsial (Uji t)

Uji t atau uji parsial adalah uji yang digunakan
untuk mengetahui apakah secara parsial variabel
independen berpengaruh secara signifikan atau
tidaknya terhadap variabel dependen. Menguji
tingkat signifikan  koefisien korelasi yang
digunakan untuk mengetahui keberartian hubungan
antara variabel (X) dan variabel (Y) yang
digunakan dengan koefisien korelasi (Sugiyono,
2018).
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Berikut rumus yang digunakan yang ditemukan
oleh (Sugiyono, 2018) adalah:
rvm — 2
t=———"m"
V1 —1r2
Keterangan :
t = Uji pengaruh parsial
r = Koefisien korelasi

n = Banyaknya data
Dengan kriteria uji:

1. Penentuan hipotesis
H1 diterima jika signifikan < a = 0,05
H1 ditolak jika signifikan > o= 0, 05
2. Penentuan tingkat signifikan

Tingkat pendapatan yang akan digunkaan
dalam penelitian ini adalah 95% atau dengan kata
lain tingkat signifikannya (alpha) sebesar 5%.
3. Penentuan kriteria uji

Penentuan kriteria uji berdasarkan pada
perbandingan antara nilai t hitung yang di peroleh
dengan t table. Jika nilai t hitung lebih besar dari t
table maka HO ditolak dan H1 diterima.
b. Uji Simultan (Uji F)

Menururt (Marita, 2015), Uji F diperlukan

untuk mengetahui adanya pengaruh simultan dari
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semua variabel bebas yang dirumuskan terhadap
variabel terikatnya. Tingkat signifikansi kesalahan
atau alpha yang digunakan dalam penelitian adalah
0,05 sehingga pengambilan keputusan atas
hipotesis adalah sebagai berikut:

Jika nilai F-hitung > alpha (0,05), maka

disimpulkan bahwa HO diterima atau tidak ada

berpengaruh.

Jika nilai F-hitung < alpha (0,05), maka

disimpulkan bahwa HO ditolak dan H1 diterima

atau terdapat pengaruh.
c. Uji Koefisien Determinasi (R?)

Uji koefisien determinasi digunakan untuk
mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam
menerangkan variasi-variabel dependen. Uji ini
bertujuan untuk mengukur seberapa besar variabel
X1 dan X2 secara simultan atau secara bersama-
sama berpengaruh terhadap variabel Y. Uji
Koefisien Determinasi dalam penelitian ini
digunakan untuk mengukur seberapa besar variabel
X1 yaitu fatwa nomor 83 tahun 2023, dan variabel
X2 yaitu harga secara bersama-sama atau secara
simultan berpengaruh terhadap veriabel terikat Y

yakni minat beli. Nilai Adjusted R? mempunyai
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interval antara 0 sampai 1 Apabila nilai Adjusted R?
bernilai besar atau mendekati angka 1 artinya
pengaruh dari variabel X1 dan X2 terhadap variabel
Y semakin kuat. Sedangkan apabila nilai Adjusted
R? semakin kecil dapat diartikan pengaruh variabel
X1 dan X2 terhadap variabel Y semakin lemah
(Yuliara, 2016).

G. Validasi Data
1. Uji Validitas
Validitas adalah ukuran yang menunjukkan
sejauh mana sebuah instrumen dapat dianggap valid.
Instrumen dengan tingkat validitas tinggi dapat
diandalkan untuk mengukur secara akurat sesuai tujuan
dan menggambarkan data variabel yang diselidiki
dengan tepat (Darma, 2021).
Kriteria yang digunakan untuk menentukan
ketepatan suatu kuesioner adalah sebagai berikut:
a. Membandingkan nilai r_hitung dengan r_tabel:
1) Jika nilai r_hitung > r_tabel, maka instrumen
penelitian dianggap valid.
2) Jika nilai r_hitung < r_tabel, maka instrumen
penelitian dianggap tidak valid.

b. Melihat nilai signifikansi:
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1) Jika nilai signifikansi > 0.05, maka kuesioner

dianggap valid.

2) Jika nilai signifikansi < 0.05, maka kuesioner

dianggap tidak valid.
2. Uji Reabilitas

Reliabilitas adalah tingkat akurasi dan ketepatan
sebuah instrumen yang menunjukan apakah instrumen
tersebut secara konsisten memberikan hasil ukuran
yang sama tentang sesuatu yang diukur pada waktu
yang berlainan (Agung & Yuesti, 2019).

Sebuah pertanyaan dianggap memiliki reliabilitas
yang baik ketika menghasilkan pengukuran yang
konsisten pada subjek yang serupa (meskipun bukan
orang yang sama) dan tidak dipengaruhi oleh pelaku
tes, situasi, atau kondisi. Untuk mengevaluasi
reliabilitas pertanyaan, dapat dihitung nilai koefisien

reliabilitasnya (Nurdiansyah, 2021).

54



BAB IV

HASIL PENELITIAN
A. Hasil Penelitian
1. Karakteristik Responden

a. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Komposisi responden menurut jenis kelamin disajikan pada
Tabel 3 berikut ini.

Tabel 3 Jumlah Responden Menurut Jenis Kelamin

Jenis Kelamin Jumlah Presentase
Perempuan 80 80%
Laki-laki 20 20%
Jumlah 100 100%

Sumber: Data diolah 2024

Berdasarkan Tabel 3 dapat diperhatikan bahwa
responden terbanyak adalah perempuan sebanyak 80 orang
(80%) sedangkan laki-laki hanya 20 orang (20%). Hal ini
menunjukkan bahwa perempuan sebagai konsumen yang lebih

memperhatikan minat beli dibanding laki-laki.

55



b. Responden Berdasarkan Usia

Tabel 4 Jumlah Responden Menurut Usia

Usia Jumlah Presentase
18 tahun 4 4%
19 tahun 6 6%
20 tahun 11 11%
21 tahun 26 26%
22 tahun 28 28%
23 tahun 12 12%
24 tahun 5 5%
25 tahun 8 8%
Jumlah 100 100%

Sumber: Data diolah 2024

Berdasarkan Tabel 4 dapat diketahui bahwa mayoritas
responden berusia 22 tahun dengan jumlah 28 orang (28%).
Hal ini menunjukkan bahwa responden yang berusia 22 tahun
merupakan konsumen yang lebih memperhatikan minat beli.
Selanjutnya, responden berusia 21 tahun berjumlah 26 orang
(26%), usia 20 tahun sebanyak 11 orang (11%), usia 25 tahun
sebanayak 8 orang (8%), usia 19 tahun sebanyak 6 orang (6%),
usia 24 tahun sebanyak 5 orang (5%), dan usia 18 tahun

sebanyak 4 orang (18%).
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B. Analisis Data
1. Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk menilai apakah suatu

kuesioner sah atau valid. Sebuah kuesioner dianggap valid jika

pertanyaannya mampu mengungkapkan apa yang hendak

diukur oleh kuesioner tersebut.

Tabel 5 Hasil Uji Validitas

Corrected
No | Variabel | Pernyataan Item Total | rtabel | Keterangan
Correlation
1 Indikator 1 0.609 | 0.374 Valid
Fatwa _ -
2 MU Indikator 2 0.732| 0.374 Valid
3 Indikator 3 0.801| 0.374 Valid
Nomor
4 Indikator 4 0.666 | 0.374 Valid
83 Tahun
5 Indikator 5 0.691| 0.374 Valid
2023
6 Indikator 6 0.747| 0.374 Valid
7 Indikator 1 0.657| 0.374 Valid
8 Indikator 2 0.818| 0.374 Valid
9 Indikator 3 0.696| 0.374 Valid
Harga
10 Indikator 4 0.785| 0.374 Valid
11 Indikator 5 0.657| 0.374 Valid
12 Indikator 6 0.831| 0.374 Valid

57




13 Indikator 7 0.782| 0.374 Valid
14 Indikator 8 0.716 | 0.374 Valid
15 Indikator 9 0.635| 0.374 Valid
16 Indikator 1 0.791| 0.374 Valid
17 Indikator 2 0.842| 0.374 Valid
18 Indikator 3 0.715| 0.374 Valid
19 Indikator 4 0.817| 0.374 Valid
20 Minat Indikator 5 0529 | 0.374 Valid
21 Beli Indikator 6 0.701| 0.374 Valid
22 Indikator 7 0.802 | 0.374 Valid
23 Indikator 8 0.770 | 0.374 Valid
24 Indikator 9 0.805| 0.374 Valid
25 Indikator 10 0.600 | 0.374 Valid
26 Indikator 11 0.696 | 0.374 Valid

2. Uji Reabilitas
Reliabilitas adalah alat yang digunakan untuk
mengukur  kuesioner sebagai indikator suatu variabel.
Kuesioner dikatakan reliabel atau handal jika jawaban atas
pertanyaannya konsisten atau stabil dari waktu ke waktu.
Sebuah variabel dianggap reliabel jika nilai Cronbach Alpha
(o) lebih besar dari 0,60.
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Tabel 6 Hasil Uji Reabilitas

Variabel Cronbach Alpha | N of item | Keterangan
Fatwa MUI Nomor Reliabel
0,798 6
83 Tahun 2023
Harga 0,885 9 Reliabel
Minat Beli 0,908 11 Reliabel

Pada Tabel 6 menunjukkan bahwa setelah dilakukan uji
reliabilitas, nilai cronbach’s alpha untuk masing-masing
variabel adalah sebagai berikut: Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 0,798; harga 0,885; dan minat beli 0,908. Hal ini berarti
semua variabel tersebut memiliki reliabilitas yang baik, karena

nilai koefisien alpha mereka berada di atas 0,60.

3. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Gambar 3 Grafik normal PP-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Minat Beli

Expected CumProb

Observed Cum Prob
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Pada grafik normal plot, titik-titik tersebar di sekitar
garis diagonal dan mengikuti arah garis tersebut. Grafik ini
menunjukkan bahwa model regresi dapat digunakan karena

memenuhi asumsi normalitas.

Tabel 7 Hasil Uji Kolmogrov-Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

M 100

Mormal Parameters*® Mean .0000000

Std. Deviation 2.67026228

Most Extreme Differences  Absolute .081

Positive 075

Megative -.081

Test Statistic 08

Asymp. Sig. (2-tailed)*® 105

Monte Carlo Sig. (2- Sig. 08
tailed)® . :

99% Confidence Interval  Lower Bound 00

Upper Bound A16

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
¢. Lilliefors Significance Correction.

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
926214481,

Jika nilai signifikasi variabel penelitian > 0,05 maka
distribusi normal, dan sebaliknya jika signifikansi variabel
penelitian < 0,05 maka tidak berdistribusi normal. Berdasarkan
hasil uji normalitas di atas diketahui nilai signifikansi 0,105 >
0,05, maka dapat disimpulkan bahwa nilai residual

berdistribusi normal.
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b. Uji Heteroskedatisitas

Gambar 3 Gambar Grafik ScatterPlot

Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli
4
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Dari gambar tersebut, dapat disimpulkan bahwa tidak

terjadi heteroskedastisitas karena tidak ada pola yang jelas dan

titik-titik tersebar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y.

Dengan  demikian, dapat dikatakan  bahwa  uji
heteroskedastisitas telah terpenuhi.
c. Uji Multikolinearitas
Tabel 8 Hasil Uji Multikoliniearitas
Coefficients®
Standardizad
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model =] Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 21.780 3.570 6.101 =.001
Fatwa a1 A1 538 6.478 =.001 825 1.081
Harga 205 083 205 2477 015 825 1.081

a. Dependent Variahle: Minat Beli

Sumber: Data diolah Penulis (2024)
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Keputusan dalam uji multikolinearitas dapat didasarkan
pada nilai tolerance dan VIF. Berdasarkan hasil output, nilai
tolerance dan VIF pada kolom Collinearity Statistics adalah
sebagai berikut:

a) Nilai tolerance variabel Fatwa 0,721 > 0,10 dan VIF

1,081 < 10 berarti tidak terjadi multikoleniaritas

b) Nilai tolerance variabel Harga 0,205 > 0,10 dan VIF

1,081 < 10 berarti tidak terjadi multikoleniaritas.

4. Uji Regresi Liniear Berganda
Tabel 9 Hasil Uji Regresi Berganda

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B St Error Beta t Sig.

1 (Constant) 21.780 3570 6.101 =001
Fatwa (X1) TN A1 535 6.478 =001
Harga (%2) 205 083 205 2477 015

a. DependentVariable: Minat Beli [

Sumber: Data diolah Penulis (2024)

Persamaan regresi dalam penelitian ini adalah :
Y=a+b X1 +B2Xo+e

Minat Beli = 21,780 + 0,721 X1 + 0,205 X2 + e

1.Nilai konstanta (a) sebesar 21,780
artinya apabila Fatwa MUI Nomor 83
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Tahun 2023 dan Harga diasumsikan nol,
maka minat beli bernilai 21,780.

2.Nilai koefisien regresi variabel Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 sebesar
0,721 artinya setiap peningkatan Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 sebesar 1
satuan, maka akan meningkatkan minat
beli sebesar 0,721 dengan asumsi
variabel lain tetap.

3.Nilai koefisien regresi variabel harga
sebesar 0,205 artinya setiap peningkatan
harga sebesar 1 satuan, makan akan
meningkatkan minat beli sebesar 0,205

dengan asumsi variabel lain tetap.

5. Uji Hipotesis
a. Uji F (Secara Simultan)
Tabel 10 Hasil Uji F

ANOVA?
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 447.480 2 223745 30.746 <.001"
Residual 705.900 97 7277
Total 1153.390 59

a. Dependent Yariable: Minat Beli ()
b. Predictors: (Constant), Harga (<2), Fatwa (£1)

Sumber: Data diolah Penulis (2024)
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Hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa nilai F hitung
30,746 > F tabel 3,09 dengan signifikasi 0,001 < 0,05 artinya
adalah variabel independent bersama-sama berpengaruh
signifikan terhadap variabel dependen.

b. Uji T (Secara Parsial)

Tabel 11 Hasil Uji T

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefiicients
Madel E Stal. Error Eeta t Sig.
1 {Constant) 21.780 3.570 6.101 =001
Fatwa (%1) 721 11 535 6.478 =001
Harga (%2} 205 .083 208 2477 015

a. DependentVariable: Minat Beli ()

Sumber: Data diolah Penulis (2024)

Variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023

Diketahui t hitung 6,478 >t tabel 1,661 dan signifikasi 0,001 <
0,005 yang artinya variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh signifikan terhadap minat beli.

Variabel Harga

Diketahui t hitung 2,477 >t tabel 1,661 dan signifikasi 0,001 <
0,005 yang artinya bahwa variabel harga berpengaruh

signifikan terhadap minat beli.
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c. Uji Koefesiensi Determinasi

Tabel 12 Hasil Uji Koefesiensi Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 6523® 388 375 269765

a. Predictors: (Constant), Harga (£2), Fatwa (£1)

Sumber: Data diolah Penulis (2024)

Hasil perhitungan regresi bahwa nilai koefisiensi
determinasi (R square) sebesar 0,388 atau 38,8%. Artinya
variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan Harga mampu
menjelaskan variasi minat beli sebesar 38,8%, sedangkan

sisanya 61,2% dijelaskan oleh variabel lai diluar penelitian ini.

C. Pembahasan

Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier
berganda untuk menentukan ada tidaknya pengaruh antara
variabel bebas dan variabel terikat. Berdasarkan hasil
persamaan regresi linier berganda, koefisien regresi untuk o
adalah 21,780, yang berarti bahwa ketika program harga dan
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 berada dalam kondisi
normal, minat beli konsumen adalah sebesar 21,780 satuan.
Koefisien regresi untuk bl adalah 0,721 dan untuk b2 adalah

0,205 Ini berarti setiap kenaikan 1 satuan pada variabel harga,
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dengan asumsi variabel lainnya tetap, akan meningkatkan
minat beli konsumen sebesar 0,721 satuan, dan setiap kenaikan
1 satuan pada variabel kualitas produk, dengan asumsi variabel
lainnya tetap, akan meningkatkan minat beli konsumen sebesar
0,205 satuan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai t hitung
untuk X1 (6,478) lebih besar dari t tabel (1,661) dengan tingkat
signifikansi 0,001 < 0,05; dan t hitung untuk X2 (2,477) lebih
besar dari t tabel (1,661) dengan tingkat signifikansi 0,001 <
0,05; sehingga Ha diterima dan HO ditolak. Ini berarti variabel
Fatwa MUI (X1) Nomor 83 Tahun 2023 dan variabel harga
(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
konsumen (Y). Dengan demikian, Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan harga dapat meningkatkan minat beli

konsumen.

Kita sebagai warga negara dapat mengukur atau
berintropeksi kepada diri sendiri, sejauh mana kepedulian Kita
terhadap himbauan atau fatwa yang dikeluarkan. Artinya
penelitian ini dapat dijadikan bahan atau referensi atau
renungan sudah berapa besar tingkat kepedulian kita terhadap
Palestina. Hal tersebut dapat diukur dari sudah seberapa patuh
kita mengikuti himbauan fatwa. Kedepannya mungkin dapat
dijadikan parameter untuk mengukur tingkat keimanan atau

ketagwaan masyarakat muslim.
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi pengaruh
variabel kualitas produk dan harga terhadap minat beli
konsumen pada produk McDonald’s, serta menentukan
variabel independen mana yang memiliki pengaruh
terbesar. Berdasarkan rumusan masalah penelitian, analisis
data, dan pembahasan yang telah disampaikan pada bab
sebelumnya, beberapa kesimpulan dapat ditarik dari

penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Dengan nilai thitwng untuk Xz (2,477) > trabel 1,661
dan signifikasi 0,001 < 0,005, maka Ha diterima
dan HO ditolak, artinya variabel Harga (X2)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Minat Beli ().

2. Dengan nilai thitung untuk X1 (6,478) > traper 1,661
dan signifikasi 0,001 < 0,005, maka Ha diterima
dan HO ditolak, artinya variabel Fatwa MUI
(X1) Nomor 83 Tahun 2023 berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Minat Beli ().
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3. Hasil dari Fniung untuk variabel bebas (Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan Harga) sebesar
30,746 dengan tingkat signifikan sebesar 0.001.
Sedangkan nilai Fube pada o = 0.05 adalah
sebesar 3.09 maka variabel Fatwa MUl Nomor
83 Tahun 2023 dan variabel Harga secara
simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Minat Beli.

4. Hasil perhitungan regresi bahwa nilai koefisien
determinasi (R square) sebesar 0,388 atau
38,8%. Artinya variabel Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan Harga mampu menjelaskan
variasi minat beli sebesar 38,8%, sedangkan

sisanya 61,2% dijelaskan oleh variabel lain.

B. Saran

Berdasarkan  kesimpulan  penelitian ini,
disarankan hal-hal berikut sebagai pelengkap terhadap
hasil penelitian:

1. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan
masukan kepada masyarakat terkait dengan
Fatwa MUI untuk menjadi pertimbangan dalam
minat beli konsumen.

2. Berdasarkan fatwa Majelis Ulama Indonesia
(MUI) nomor 83 tahun 2023, sangat disarankan
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untuk tidak membeli produk dari McDonald's.
Fatwa tersebut menyatakan bahwa terdapat
kandungan bahan yang tidak memenuhi standar
kehalalan dalam produk-produk McDonald's.
Berdasarkan penelitian ini, dapat diperhatikan
menurunnya minat beli terhadap produk
McDonald's di kalangan konsumen Muslim
dapat dipahami mengingat adanya fatwa MUI
nomor 83 tahun 2023.

Menghadapi fatwa MUI yang mendorong
boikot terhadap produk-produk tertentu
mencerminkan upaya untuk memperkuat
solidaritas umat dan menyelaraskan konsumsi
dengan nilai-nilai keagamaan yang Kkita anut.
Melalui tindakan boikot yang didasarkan pada
prinsip-prinsip  keagamaan,  kita  dapat
berkontribusi pada perubahan positif di tingkat
global.

Bagi peneliti berikutnya, disarankan untuk
memperluas cakupan penelitian agar informasi
yang lebih komprehensif tentang faktor-faktor

yang mempengaruhi minat beli dapat diperoleh.
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LAMPIRAN

Lampiran 1 : Hasil Turnitin

Nur Fajar Sab'a Waisrin
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Internet Source

etheses.iainponorogo.ac.id 1
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Lampiran 2 : Kuesioner Penelitian

Judul Kuesioner Penelitian Skripsi

Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan Harga
terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk McDonald’s
Deskripsi

Assalamu‘alaikum wr. whb.

Responden yang Terhormat,

Perkenalkan saya Nur Fajar Sab’a Waisrin Ramadhani
mahasiswi Program Studi S1 Ekonomi Syariah Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Nahdlatul Ulama Indonesia,
sedang melakukan penelitian tugas akhir mengenai "Pengaruh
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan Harga terhadap Minat
Beli Konsumen pada Produk McDonald’s".

Kriteria yang dimaksud :

1. Responden beragama Islam

2. Responden berusia 18-25 tahun

3. Berdomisili di Jakarta Timur

Saya ucapkan terima kasih atas kesediaannya berpartisipasi
dalam survei ini. Seluruh informasi yang diperoleh dalam
penelitian ini, terlebih identitas saudara/i akan dirahasiakan.

Wassalamualaikum Wr.Wbh.
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Tahap 1
Identitas Responden

Nama

Umur
e 18tahun
e 19tahun
e 20tahun
e 21tahun
e 22tahun
e 23tahun
e 24tahun
e 25tahun

Jenis Kelamin

e Perempuan
o Laki-laki

Tahap 2

Petunjuk Pengisian Kuesioner

Saudara/i diminta untuk memilih pada salah satu skala 1
sampai 5 yang tersedia pada kolom dibawah pernyataan untuk
menentukan seberapa setuju saudara/i mengenai hal-hal
tersebut. Jika menurut saudara/i tidak ada jawaban yang tepat,
maka jawaban dapat diberikan pada pilihan yang paling

mendekati. Pilih jawaban yang paling sesuai dengan kondisi
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anda mengenai beberapa pernyataan dengan memilih bobot
jawaban yang tersedia, yaitu sebagai berikut:
1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)
3. Ragu-ragu (R)
4. Setuju (S)
5. Sangat Setuju (SS)

Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 (X1)

No. | Instrumen Pernyataan STS|TS|R |S | SS

1 Saya setuju bahwa Fatwa
MUI memiliki peran yang
kuat dalam mendukung
kebijakan pemerintah
dengan mempengaruhi

minat beli konsumen.

2 Tindakan pemerintah sudah
sesuai dalam menerapkan
Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dapat
mempengaruhi minat beli

konsumen.

3 Saya sepakat bahwa Fatwa
MUI  memiliki pengaruh
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signifikan terhadap minat
beli dalam mendukung

kebijakan pemerintah.

Saya setuju bahwa MUI
mampu bersikap adaptif
dalam mengeluarkan

Fatwa.

Saya setuju bahwa MUI
mampu menciptakan
stabilitas sosial dalam hal

hubungan umat Bergama.

Saya yakin dan
menjalankan Fatwa MUI
karena itu merupakan ijma’

ulama.

Harga (X2)

No.

Instrumen Pernyataan

STS

TS

SS

1

Saya tertarik  membeli
produk McDonald’s karena

harganya yang terjangkau.

Saya setuju bahwa harga

yang terjangkau adalah
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faktor ~ penting  dalam
memilih produk.

Saya sepakat bahwa harga
yang terjangkau lebih
disukai masyarakat.

Saya selalu menilai
kesesuaian harga produk
dengan kualitas produk.

Saya setuju bahwa harga
yang tinggi selalu memiliki

kualitas produk yang baik.

Saya  memiliki  minat
membeli  karena  harga
produk McDonald’s dapat
bersaing dengan produk

lain.

Saya tertarik membeli
produk McDonald’s karena
mempunyai branding yang

kuat dan unik.

Saya cenderung membeli
produk McDonald’s karena

sesuai dengan harga yang
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tinggi dan  memberikan
manfaat yang besar.

Saya berminat membeli
produk McDonald’s yang
memiliki keseimbangan
antara harga dan manfaat

produk.

Minat Beli (Y)

No.

Instrumen Pernyataan

STS

TS

SS

1

Saya menghindari transaksi
produk McDonald’s karena

terafiliasi Israel.

Saya  tidak berminat
membeli produk
McDonald’s setelah
mengetahui  Fatwa MUI

Nomor 83 Tahun 2023

Saya selalu memiliki
pertimbangan untuk
melakukan pembelian
setelah mengetahui
informasi tentang harga

produk.
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Saya turut serta memboikot
produk McDonald’s sesuali
Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023.

Saya melihat review di
internet dan tertarik untuk
membeli produk
McDonald’s

Saya  berminat  untuk
mengganti produk
McDonald’s setelah
mengetahui  harga  dan
Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023.

Saya setuju bahwa penting
untuk mengetahui tentang
merek produk yang

terafiliasi Israel.

Saya lebih tertarik pada
produk lain  daripada
produk McDonald’s karena

terafiliasi Israel.

Saya melihat informasi
terkait produk McDonald’s
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sebelum memutuskan untuk

melakukan pembelian.

10 | Saya selalu mencari ide-ide
baru  sebelum  membeli
produk McDonald'’s.

11 | Saya tertarik untuk mecari

tahu lebih lanjut mengenai
harga dan Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023
sebelum berminat membeli
produk McDonald'’s.
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Lampiran 3: Hasil Jawaban Responden

FATWA (X1)

Total

22
23
25
21

27
26

24
28
25
25
26
20
25
25
27

25

24
27

23
26
25
26
28

24
23
29
26
25

X13 | X1.4 | X15 | X1.6

X1.2

X1.1

No.

10.
11.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

22.

23.
24.
25.
26.
27.

28.
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25
21

26
29
25
26
29
25
25
25
29
25
29
27

24
30
25
26
25
27

25
26

19
25
26
20
23

19
25
22
23
23
29
27

29.
30.
3L

32.

33.
34.
35.

36.
37.

38.
39.

40.
41.

42.

43.
44,
45.

46.
47.

48.
49.

50.
51.

52.
53.
54.
55.
56.
57.

58.
59.

60.
61.

62.
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27

24
26
25
26
27
26
29

24
25
28
26
28
24
21

20
25
25
26
25
26
30
27

27

24
21

26
27

24
24
26
28
22
26

63.
64.
65.
66.
67.

68.
69.

70.
71.

72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.

82.

83.
84.
85.

86.
87.

88.
89.

90.
91.

92.
93.
94.
95.
96.
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30
29
33
27

97.

98.
99.

100

HARGA (X2)
X2.1 [ X2.2 [ X2.3 [ X2.4 [ X25 [ X2.6 [ X2.7 | X2.8 [ X2.9 [ Total

38
36
37

39
36
39
36
41

35

38
37

34
37

38
41

33
35
32
29

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
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29
36
36
41

37

35

42

37

36
35

42

39
39
33
35

42

42

41

36
42

37
43

37
39
42

38

20
21

22
23

24
25
26
27

28
29

30
31

32
33

34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45
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39
38
39
33
42

41

42

36
31

35

42

37

36
32
41

32
39
42

37

36
38

34
39
40

33
35

46

47

48

49

50
o1

52

53

54
55
56

57

58

59

60
61

62
63

64
65
66
67
68
69

70
71
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36
43

35
33
41

29
40
31

35

34
35

37

41

40

36
37

30
42

35

40

37
41

38

34
36
40

72
73

74
75
76
77
78
79

80
81

82

83

84
85
86
87

88
89

90
91

92
93

94
95
96
97

94



38
41

36

4

98
99

100 | 2

MINAT BELI (Y)
Y1[Y2[Y3[Ya[Y5[Y6[Y7[Y8[YO[Y.10]Y.1l [Total

47

47

46

47

52
51

47

50
45

47

50
40

45

46

51

40

47

52
45

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
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47

47

47

50
49

48

o1

49

47

52
41

47

50
44
49

51

51

52
47

52
47

52
50
50
51

47

20
21

22
23

24
25
26
27

28
29

30
31

32
33

34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45
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49

46

49

48

50
32

52
o1

39
42

48

45

43

52
46

52
50
51

48

47

46

49

50
46

48

47

46

47

48

49

50
o1

52
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55
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58
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60
61
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65
66
67
68
69

70
71
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43

52

47

49

48

39
50
44
45

49

47

51

52
49

48

45

48

50
47

49

47

49

51

44
46

49

72
73

74
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77
78
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84
85
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87

88
89

90
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92
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95
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97
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98

45

99

49

100

48
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Lampiran 4: Hasil Olah Data

1.

2.

Hasil Uji Validitas Variabel Fatwa MUI (X1)

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if [tem-Total Alphaif Item

[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
1.1 21.47 3813 A15 799
1.2 21.73 3.582 576 61
H1.3 2187 3.495 BBE T34
1.4 21.63 3757 487 782
H1.5 2187 3.909 558 JBT
1.6 21.37 3689 B18 752

Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X2)
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if tem

ltem Deleted ltern Deleted Correlation Deleted
H21 3473 16.685 546 B8
X2.2 34.70 15.252 744 .BG3
X2.3 34.27 17.720 634 .B75
H2.4 34.43 16.185 A6 .BBE
X25 3453 16.602 544 .Be1
X286 3470 16.010 76 861
X227 3463 16.447 T17 .BE6
¥28 34 80 15614 558 B749
®2.9 34.40 17.903 BB .B79
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3.

4.

Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y)

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem

[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
¥ 4333 24092 T .BOB
¥.2 43.47 23.499 800 892
¥.3 4350 265224 BB .80
o4 43.50 237 TE2 894
Y& 4340 25903 438 811
Y6 4363 24 585 632 801
YT 4320 24 510 759 BY6
Y8 43.47 22257 684 801
¥4 43.30 24.424 762 806
.10 4367 24437 488 811
Y1 43.53 24 671 B27 802

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Fatwa MUI (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

798 6
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5. Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Harga (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof tems

B85 g9

6.  Hasil Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli ()

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

908 11

7. Hasil Uji Normalitas dengan Grafik Normal P-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Minat Beli
10

[LE:)

)

-]
E 06
E
3
(5]
3 o
B 04
o
i} >

02 ”

0,
00
00 02 0.4 0.6 0.8 10

Observed Cum Prob

8.  Hasil Uji Normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

M 100
Normal Parameters™®? Mean .00o00o0
Std. Deviation 2.67026228

Most Extreme Differences  Absolute 081
Positive 078

MNegative -.081

Test Statistic 081
Asymp. Sig. (2-tailed)® 105
{\n_unte é)arlo Sig. (2- Sig. 108
el 99% Confidence Interval  Lower Bound 100
Upper Bound 16

a. Test distribution is Mormal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
926214481

9.  Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Maodel B Stel. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 21.780 3870 6.101 =.001
Fatwa vl A1 iS5 6.478 =.001 825 1.081
Harga 208 083 208 2477 015 825 1.081

a. DependentVariable: Minat Beli

10. Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Grafik

Scatterplot
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Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli
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Regression Standardized Predicted Value
11. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda
. a
Coefficients
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.780 3570 6.101 =.001
Fatwa (<1) an A1 535 6.478 =.001
Harga (£2) 205 083 205 2477 015
a. DependentVariable: Minat Beli (Y)
12. Hasil Uji Parsial (Uji t
. a
Coefficients
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.780 3570 6.101 =001
Fatwa (1) T2 A1 535 6.478 =001
Harga (%2) 205 .083 205 2477 015

a. DependentVariahle: Minat Beli (¥)

13. Hasil Uji Simultan (Uji F)
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ANOVA?

Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 447.490 2 223.745 30.746 <.001"
Residual T05.900 a7 7277
Total 1153.390 99

a. DependentVariable: Minat Beli [Y)
b. Predictors: (Constant), Harga (42), Fatwa (1)

14. Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate

1 623° .3eg 375 2.69765

a. Predictors: (Constant), Harga (<2}, Fatwa (1)
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